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	Название компании-исполнителя
	Маркетинговое Агентство Step by Step

	Дата выхода отчета (дд/мм/гг)
	1.08.2005

	Количество страниц
	63 стр.

	Язык отчета
	русский

	Стоимость (руб.)
	17 000 руб. (Вкл. НДС)
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	Цель исследования: описать состояние московского рынка игорного бизнеса.

В исследовании подробно описан игорный бизнес, тенденции развития рынка, законодательство и налогообложение, касающиеся игорного бизнеса, наиболее популярные у потребителей виды азартных игр, цели посещения казино и игровых клубов, описаны методы продвижения услуг игорных залов на рынке. В отчете обозначены смежные рынки (интернет-казино, рынок услуг мобильного контента, производство и продажа игровых автоматов), описаны тенденции и перспективы их развития, влияние на рынок игорных услуг.
Данный отчёт будет представлять интерес для:

· Участников игорного рынка;

· Инвесторов на рынке;

· Поставщиков оборудования для игорного рынка;

· Консалтинговых, маркетинговых и рекламных агентств.

Выдержки из исследования:

В 2004 году в России было установлено 315 тыс. автоматов. Доля эконом-сегмента составляет 65-70%, доля премиума - 5%, среднего ценового сегмента - 25-30%.

На Западе оборот рынка виртуальных казино составляет около $17,6 млрд. Всего в мире действует примерно 150 тыс. онлайн-проектов.

Число букмекерских контор сокращается. На начало 2003 года их было 26, на октябрь 2003 - 44, а на июль 2004 уже 13.
На рынке игровых автоматов

на Ritzio приходится около 18% московского рынка, «Джекпот» занимает 13-14%, Storm International — 5-6%.

На начало 2004 года самыми известными залами являются «Вулкан» (всего знают 83%, в том числе без подсказки – 49%) и «Джекпот» (соответственно – 82% и 53%).
Выявлено, что 43% посетителей ходят в казино, чтобы выиграть, 38% посещают игорные заведения ради развлекательных программ, 10% не представляют себе казино без выступлений известных артистов, а 9% ходят в казино по привычке.
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса
Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
